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Zatacznik nr 2 do Umowy o warunkach i sposobie realizacji
Strategii Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spofeczno$c
nr 00024.UM03.6572.10012.2023 z dnia 16.12.2024 r.

Zafgcznik nr 2 do Uchwaty nr 3/1/111/2025
Zarzadu Lokalnej Grupy Dziatania ,Zapiecek” z dnia 13 marca 2025 r.

Plan komunikacji z lokalng spotecznoscia

Jednym z aspektow warto$ci dodanej jest potencjat spotecznosci lokalnych. Systematyczny rozwdj i aktywny udziat
spotecznoséci lokalnych w realizacji LSR znaczaco przyczyni sie do osiggniecia postawionych celéw. Gtdwnym
czynnikiem decydujacym o efektywnym udziale spoteczno$ci lokalnych w realizacji LSR jest dwukierunkowa
komunikacja. Strategia, ma charakter partycypacyjny, dlatego aktywny udziat mieszkancdéw obszaréw objetych LSR
jest kluczowy zardwno na etapie przygotowania dokumentacji, jak i jej realizacji. Narzedzia wykorzystywane do
komunikacji LGD ze spoteczno$cig lokalng informujgq mieszkafncow w sposob prosty i konkretny o dziataniach LGD
LZapiecek”. Pozwalajg tez zbiera informacje zwrotne od odbiorcow.

Gtéwnym celem Planu komunikacji w ramach wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju na lata 2023- 2027 jest:
e zapewnienie odpowiedniej informaciji na temat zasad i kryteriéw przyznawania wsparcia z budzetu LSR,
e motywowanie wnioskodawcdw,
e wspieranie edukacji w zakresie prawidtowej realizacji projektow
o wspieranie realizacji celébw okreslonych w LSR poprzez zachecanie potencjalnych beneficjentow
i mieszkancow obszaru LGD ,Zapiecek” do korzystania z Funduszy Europejskich
e upowszechnianie wiedzy o dotychczas zrealizowanych projektach/inicjatywach w ramach LSR.

Konkretne dziatania skierowane do lokalnej spoteczno$ci mogg wzmocni¢ zaangazowanie mieszkancow, zwiekszyé
liczbe realizowanych inwestycji oraz poprawi¢ konkurencyjno$¢ i atrakcyjno$¢ obszaru LGD. Plan komunikacji obejmuije
dziatania majace na celu zebranie informacji od przedstawicieli poszczegélnych grup docelowych na temat
funkcjonowania LGD i realizacji LSR. Informacje te bedg zbierane w formie ankiet na temat oceny jako$ci wsparcia
oferowanego przez LGD i ewentualnemu dostosowaniu dziatarh do potrzeb odbiorcéw. Na tej podstawie mogg zostacé
podjete decyzje dotyczace zmian w sposobie realizacji LSR..

Celem dotarcia do mozliwie najszerszej liczby odbiorcéw oraz ich preferencji, wykorzystane zostang réznorodne formy
komunikacji i animacii, takie, jak m.in.:

¢ informacje na stronie LGD

¢ informacje na stronach internetowych samorzadéw z obszaru LGD

¢ informacje w social mediach,

o artykuty w prasie lokalnej,

o spotkania informacyjne na terenach wszystkich gmin obszaru LGD (dla wszystkich zainteresowanych)

e spotkania/szkolenia w biurze LGD

e Swiadczenie doradztwa w biurze LGD

o wsparcie lokalnych lideréw w procesie informowania i animagcji.

Indykatywny budzet przeznaczony na realizacje planu komunikacji to ok. 1% budzetu na wdrazanie LSR tj. ok. 17 500,00
euro.
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£ Badanie
E Cel komunikacji kNazw§ dzia.lania Adresa(.:i dzi?lania Narzedzia i Srodki Zaktadane wskazniki efekt).'wnc')éci
omunikacyjnego komunikacyjnego przekazu dziatan
komunikacyjnych
Informacje na stronie Monitoring
internetowej LGD ogladalno$ci strony
Liczba
Poinformowanie potencjalnych Informacje w mediach  |opublikowanych 6o
whnioskodawcow o gtownych spotecznosciowych LGD  |informagiji min.§ informacji
celach, przedsigwzigciach, Mieszkaricy obszaru LSR,  (Facebook) Statystyki dotarcia
budzecie, harmonogramie potencjalni wnioskodawcy, Facebook Meta
oraz zasadach i kryteriach w tym: rolnicy, JSFP, Business
 |udzielania wsparcia z budzetu Kampania przedsigbiorcy, organizacje
§ LSR, w tym o kategoriach nformacvina pozarzadowe w tym takze
3 preferowanych operacji oraz ot gléwn)gch salozer przedstawiciele grup osob
& [9rupach docelowych ' w niekorzystnej sytuacji _ o Karta udzielonego
LSR (0soby z Doradztwo w biurze LGD |llo$¢ udzielonego . . .
min.20 osob/rok doradztwalrejestr
Animacja, komunikacja niepetnosprawno$ciami ich doradztwa doradztwa
i informowanie o lokalne; opiekunowie, kobiety,
spotecznosci 0 mozliwosci rolnicy z matych Spotkania w gminach Liczba spotkan min. 7 spotkan Lista obecnosci

Stoiska promocyjne
podczas lokalnych
imprez/wydarzen

Liczba stoisk
promocyjnych
podczas lokaln

imprez/wydarzen

min. 5 stoisk
ych

Dokumentacja
zdjeciowa




Liczba wydanych

llo$¢ wydanych

Ulotki informacyjne Ulotek min. 1000 szt. ulotek informacyjnych
Liczba .,
Artykuty w prasie lokalnej jopublikowanych . £radio danych -
artykutow min.3 artykuty nakfad gazet
Informacje na stronie Llcztt))lgk h przed kazdym Monitoring
ww LGD Opublikowanye naborem/konkursem jogladalno$ci strony
informacii
Poinformowanie InformaCJeIV\_/ mediach Liczba . Statystyki dotarcia
potencjalnych spotecznosciowych LGD opublikowanych przed kazdym Facebook Meta
whnioskodawcéw z obszaru Kampania Mieszkaricy obszaru LGD, ((Facebook) informagji naboremikonkursem|g ciess
LGD o ogtaszanych informacyjno- potencjalni wnioskodawcy,
~ |naborach, zasadach szkoleniowa w tym: osoby fizyczne, . . Liczba informacji
g |i kryteriach wyboru; dotyczaca rolnicy, organizacje !nformaCJg na tablicach  jwystanych e-mailem |10 wiadomosci
< \wsparcie doradcze naborew pozarzadowe, JSFP, informacyjnych 7 prosha o (UG -T; Analiza liczby
& |potencjalnych whioskéw instytucje kultury, instytucji publicznych umieszczeniena UM -1; wystanych
beneficjentéw w zakresie przedsiebiorcy, (UG, UM,PUP, KRUS) [tablicach PUP -1, wiadomosci
przygotowania wniosku przedstawiciele grup osob informacyjnychw  |[KRUS - 1)
0 przyznanie w niekorzystnej sytuacii urzedach
pomocy/wniosku
0 powierzenie grantu Liczba podmiotow, Karta udzielonego
ktorym udzielono  |min.30 doradztwalrejestr
Doradztwo w biurze LGD |indywidualnego 0s6b/podmiotow doradztwa
doradztwa w trakcie
trwania
naboréw/konkurséw
Szkolenia/spotkania Liczba min.6 L "
) . . . . . ista obecnosci
informacyjne szkolen/spotkan szkolen/spotkan




Poinformowanie

0 planowanych
konkursach/dziataniach na
rzecz 0séb zagrozonych
wykluczeniem oraz grup
w niekorzystnej sytuacii
(osoby z

Mieszkancy obszaru LGD,

Wysytanie wiadomosci
e-mail do GOPS,
MOPS, KRUS oraz
organizacji
zrzeszajacych osoby

Liczba wystanych
informaciji (przed
konkursami dot.
Ww. grup)

10 wiadomosci

(GOPS -7;
MOPS - 1;
KRUS - 1
Organizacja

Analiza liczby
wystanych
wiadomosci

Promocja dobrych
praktyk z zakresu

studyjnego

wyjazdu

10 osdb

r5 [niepetnosprawnosciami i ich Z niepetno zrzeszajgca 0soby
[ 1 . . . , w tym AT
& |opiekunowie, kobiety, rolnicy [Kampania . sprawno$ciami z
<4 . . osoby zagrozone . .
& [z matych gospodarstw) informacyjna . niepetnosprawno$
S wyklluczemem oraz bQQﬁce ciami— 1
Angazowanie grup oséb w niekorzystnej sytuacii
w niekorzystnej sytuacii
okreslonych w LSR do Spotkania w Liczba spotkan
korzystania ze wsparcia klubach/siedzibach - przed 3 sootkania Lista obecnosc
w ramach LSR seniorow/osob z dedykowanymi P
nhiepetnosprawnoscig konkursami
Spotkania /
wydarzenia dotyczace
tworzenia sieci i
powigzan, . . .
poszukiwania i Mieszkaricy obszaru LGD, " ¢rmacia na stronie Llcztt)ﬁ( b W informaci Monitoring
koiarzenia partnerow: [Petenciaini wnioskodawcy, internetowej LGD opublikowanyc Informacja ogladalnosci strony
Animowanie do dziatania ) P " |w tym: osoby fizyczne informacji
zachecanie . AT
w partnerstwach/dobre o rolnicy, organizacje
. podmiotéw z obszaru
praktyki objetego LSR do _pozarzqdowe, JSFP,
wspdtpracy z innymi mstytuqe .kuItury,
podmiotami; do przedsiebiorcy,
roektow w’ przedstawiciele grup osob
P rJt Wi W niekorzystnej sytuacji _ o . . . .
parinersime Zorganizowanie wyjazdu |Liczba uczestnikow Lista uczestnikow

wyjazdu




tworzenia i

wpltywu innowacji na
rozwoj obszaru LGD

funkcjonowania Spotkanie informacyjne -
zagrod edukacyjnych | integrujace podmioty i Liczba spotkan 1 spotkanie Lista obecnosci
gospodarstw osoby zainteresowane
agroturystycznych partnerstwem
Kampania
informacyjna . ,
dotyczch Mieszkanicy obszaru LGD, |szkolenia Liczba szkolen ~ min. 1 Lista obecnosci
rakiveznedo potencjalni wnioskodawcy,
praktycznego szczegolnosci rolnicy
§tosowan!a rozwigzan | domownicy malych
|n|nowacyjnyr(]: " attagz ® lgospodarstw rolnych, osobyUtworzenie zakladki na Liczba utworzonych Monitoring
planowanych metod 1) dieci stronie internetowej LGD 1 zakladka »
dro: planujace podjecie ’ zakladek ogladalno$ci strony
W robzenla mr&vgql dziatalno$ci gospodarcze, |[dedykowanej innowacjom
EZ; Zzneil;ze orazi, tym takze przedstawiciele . —
Animowanie do wdrazania inforrrr)1ac ' grup 0sob w niekorzystne] Zorggnlzowanle ez
yjna sytuacji (osoby z studyjnego dla
innowacji w sektorze dotyczaca . . rzedstawicieli branz , - , -
i niepetnosprawnosciami [P y
wypoczynku, rekreacji  fpraktycznego ioh opiokunowio, Kabiety, [Urystycznej do migjsco |-o20a UCZESITKOW {45 ocqp Lista uczestnkow
i turystyki stosowania rozwigzan | - . ’ ’ iei rozwinietei wyjazdu wyjazdu
I turysty . | azan | Sinicy z malych bardziej rozwinietej
mlnzwv?lcfné’ﬁ rr]n?ert?)fj gospodarstw), seniorzy  infrastrukturze
planowanyc 4 1 mtodziez turystycznej
:::)otf::;?zgrl]_%vg(g:az przedsigbiorcy z sektora
romocia dobrveh MSP prowadzacy Konk wiek Liczba Liczba zaf h
e vk dziatalno$¢ gospodarcza [ "ONKUMS NA NAIWIRKSZE o iowanych |1 konkurs 'czba zgioszonyc
praktyk z zakresu na obszarze LGD innowacje obszaru LGD konkursow projektow

2024-2027

Budowanie wizerunku LGD
jako instytucji wspierajacej

Kampania
promocyjno-
informacyjna
Zwigzana z biezacq

Mieszkancy obszaru,
organizacje
pozarzadowe, lokalni
przedsiebiorcy, jednostki

Informacja na oficjalne;
stronie LGD

Liczba informacji na
stronie internetowej

min. 6 informacji/rok

Monitoring
ogladalnoci strony




kobiet, rolnikéw z matych
gospodarstw

rozwoj lokalny; dziatalno$cig (m.in.  [sektora finanséw
publikacja publicznych
Promocja LGD, w tym zrealizowanych .
X ) L o Informacje na portalach
informowanie o biezacej projektow; o
) . . . spotecznosciowych-
dziatalno$ci LGD poinformowanie . .
. - fanpage LGD oraz Statystyki dotarcia
lokalnej spotecznosci . . . . . "
. ; w mediach o zasiegu Liczba wpisow min.6 wpisdw/rok  [Facebook Meta
0 dostepnosci nowej .
. lokalnym Business
infrastruktury oraz
nowych ustug)
Grupaly w social mediach|Liczba zatozonych 1 zalozonagrupa |Narzedzia Facebook
(Facebook) grup
Angazowanie cztonkow LGD [Komunikacja i
w dziatalno$¢ LGD oraz wspdipraca Cztonkowie LGD
w proces wdrazania LSR wewnetrzna LGD Spotkania Zarzadu, Liczba Min. 3 Listy obecnosci,
Rady,WZC/szkolenia/wyjajspotkan/wydarzen [spotkania/szkoleni |[Dokumentacja
zdy studyjne z udziatem alwyjazdy zdjeciowa z
cztonkéw LGD wydarzen
Organizacje spoteczne,
JSFP, organizacje
pozarzadowe, instytucje
Monitorowanie jako$ci K . . kultury, przedsiebiorcy,
ampania medialna )
stosowanych metod . osoby fizyczne
A . majgca na celu A .
5 [komunikacyjnych i badanie satysfakej zamierzajace podjat
o . . . L1
g animacyjnych odbiorcow z metod ?nzifsiilknaoﬁsf g:tfspzofrirfzq’ Badania ankietowe Liczba min. 30 ankiet/rok  [Rejestr otrzymanych
< . o dotarcia d przeprowadzonych ankiet
Dostosowanie wtasciwych cztonkowie LGD, osoby ankict
Srodkéw komunikacyjnych w niekorzystnej sytuacii tj.
do odpowiednich grup 0s6b z
docelowych niepetnosprawno$ciami,




2024-2027

whnioskodawcow o
koniecznosci realizacji
obowigzkow komunikacyjnych
wynikajacych z art. 50 ust. 1
rozporzadzenia UE 2021/1060
oraz zasad komunikacji,
zgodnie z informacjami
przekazanymi LGD przez
Wiasciwe IZ oraz ksiega
wizualizacji w zakresie PS
WPR

Poinformowanie potencjalnych

Kampania
informacyjna
dotyczaca
obowigzkow
komunikacyjnych
beneficjentéw EFSI

Mieszkancy obszaru LGD,
potencjalni wnioskodawcy,
w tym: osoby fizyczne,
rolnicy, organizacje
pozarzadowe, JSFP,
instytucje kultury,
przedsiebiorcy,
przedstawiciele grup oséb
w niekorzystnej sytuacii

Informacje w mediach
spoteczno$ciowych LGD

opublikowanych
wpisow

1 wpis

: . Liczba o
Informacje na stronie : , , Monitoring
. . opublikowanych 1 informacja -~
internetowej LGD ) , ogladalno$ci strony
informacji
Liczba

statystyki dotarcia
- Facebook Meta
Business

2024-2027

Uzyskanie informacji zwrotnej
nt. oceny jakosci pomocy
Swiadczonej przez LGD pod
katem koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt w tym
zakresie

Badanie satysfakcji
nioskodawcow LGD
ot. Jako$ci pomocy
viadczonej przez
GD na etapie
'Zygotowywania
OPP

Whnioskodawcy w
poszczegolnych zakresach
operacji w ramach LSR

Ankiety w wersji
elektronicznej rozsytane
na adresy email
wnioskodawcow

Liczba ankiet w
wersji elektronicznej
rozsytane na adresy
email
whnioskodawcow

Ankiety rozestane do
min. 80%
whnioskodawcow
(zakonczonych
konkursow)

Zwrot ankiet na
poziomie min. 30 %

Indykatywny budzet przeznaczony na realizacje planu komunikacji to ok. 1% budzetu na wdrazanie LSR tj. ok. 17 500,00 euro




